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Der Besuch des Wochenmarktes ist fir viele Nordenhamer ein Muss. Dass er ein besondere

hat, soll sich nun auch auf3erhalb der Stadtgrenzen herumsprechen.

Wochenmarkt bekannter machen

PERSPEKTIVE INNENSTADT Stadt will auch in Butjadingen fiir sein Juwel werben

VON JENS MILDE

NORDENHAM - Der Wochen-
markt gehort zweifellos zum
Besten, was die Stadt Norden-
ham zu bieten hat. Er ist der
grofte in der Wesermarsch.
Obst, Blumen, Gemtse, Fisch,
Fleisch, Kdse und Gewlrze:
Hier gibt’s fast alles frisch vom
Verkaufstresen.

Analoges Einkaufen wie zu
Grofdmutters Zeiten — immer
dienstags und freitags: Die
Kunden schatzen das. Und
tber den eigentlichen Zweck
der Nahversorgung hinaus er-
fullt der Wochenmarkt auch
eine soziale Funktion: Er ist
ein beliebter Treffpunkt, hier
wird diskutiert, hier werden
Neuigkeiten ausgetauscht,
hier gibt’s Klatsch und Tratsch
zum Nulltarif.

Fur Einzelhandel und Gast-
ronomie in der Innenstadt
sind die Wochenmarkttage,
besonders der Freitag, die
kunden- und umsatzstarksten

Tage der Woche. Aus Sicht von
Ilona Tetzlaff, der Geschafts-
fihrerin von Nordenham
Marketing & Touristik (NMT),
hat der Wochenmarkt aber
durch die Corona-Pandemie
gelitten. Abstandsregeln und
die standig wechselnden Vor-
gaben zur Maskenpflicht hat-
ten die Kundschaft verunsi-
chert. Hinzu komme ein wei-
teres Problem: Der Wochen-
markt ist Uber die Stadtgren-
zen hinaus kaum bekannt. Die
Stadt will das dndern und
nutzt dafir Geld aus dem For-
derprogramm ,Perspektive In-
nenstadt”.

Aufwerten

Illona Tetzlaff gehort einer
Arbeitsgruppe, die sich mit
der Frage beschaftigt hat, wie
der Wochenmarkt aufgewertet
und bekannter gemacht wer-
den kann. Im Mittelpunkt der
Marketingstrategie steht die
Entwicklung eines Corporate

Design. Mit dem neudeut-
schen Begriff ist ein einheitli-
ches Erscheinungsbild ge-
meint. Eine Agentur soll da-
mit beauftragt werden, eine
einpragsame ,Wort-Bild-Mar-
ke“ zu entwickeln, die univer-
sell einsetzbar ist, zum Bei-
spiel in verschiedenen Medien
und auf Werbeartikeln. Dabei
geht es um Einkaufstaschen,
aber auch um Schlisselanhan-
ger, Satteliiberziige, Fahrrad-
klingeln, die vor allem in But-
jadingen verteilt werden sol-
len. Grof¥flachige Buswerbung
ist geplant. Grofle Wochen-
marktbanner sollen bei Veran-
staltungen sowie in den Tou-
rismusorten in Butjadingen
zum Einsatz kommen.

Es geht darum, den Wo-
chenmarkt sichtbarer zu ma-
chen. Ziel ist eine Steigerung
der Besucherzahlen in der ge-
samten Innenstadt. Dabei hat
die Arbeitsgruppe um Ilona
Tetzlaff nicht nur Butjadingen
im Blick, sondern auch ,die

s Einkaufserlebnis zu bieten
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andere Weserseite”.

Videos zeigen Handler

Dartiber hinaus hat NMT
bereits damit begonnen, die
Werbung fiir den Wochen-
markt zu verstarken. Seit eini-
gen Wochen werden in Zu-
sammenarbeit mit Regina
Lindhorst Videos von Wo-
chenmarkthandlern bei Face-
book gepostet. Zudem soll der
Hinweis auf den Wochen-
markt ebenso wie ein digitaler
Standplan mit Kontaktdaten
der Handler auf den geplanten
digitalen Infoterminals am
Marktplatz und vor dem
Bahnhof zu sehen sein.

Aufderdem will NMT in die-
sem Jahr nach einigen Jahren
Pause wieder die ,Wochen-
marktrallye® fur die Kinder-
garten anbieten. Dabei kon-
nen die Vorschulkinder auf
den Spuren von ,Norbert, der
Wochenmarktmaus“ den Wo-
chenmarkt entdecken.



