Kreiszeitung 21, JAN.

n -8

Kostenloses Angebot
Digitallotse
unterstiitzt
Unternehmen

NORDENHAM. Mit einem ,,Digi-
tallotsen” mdchte die Stadt
Nordenham gemeinsam mit
Nordenham Marketing & Tou-
ristik (NMT) dem Einzelhan-
del, der Gastronomie und den
Dienstleistungsbetricben kiinf-
tig auf die ,Online-Spriinge"
helfen. ,Die einfache Prisenz
im Netz, sei es {iber die eigene
Homepage, einen Shop oder
auf den gingigen Social-Me-
dia-Kanilen reicht inzwischen
meist nicht mehr aus, um Kun-
dinnen und Kunden nicht nur
online zu erreichen, sondem
zum  regelmaBigen Klick zu
animieren®, sagt Nordenhams
Biirgermeister Nils Siemen.

Er zeigt sich erfreut daiiiber,
dass die Aufnalime der Stadt in
das landesweite Forderpro-
gramm ,Perspektive [nnen-
stad{* viele Projekte und Aktio-
nen ermdglicht, die sonst nichl
leist- und finanzierbar gewesen
wiren. Nun zum Beispiel auch
die Beauftragung einer Fach-
kraft, die sich intensiv mit dem
auseinandersetzt, was Norden-
hamer Betriebe online besser
machen kdnnen.

NMT-Geschiftsfiihrerin  {lo-
na Tetzlaff hat sich vorab inten-
siv mit den moglichen Aufga-
ben eines Digitalotsens be-
schiiftigt: ,Das Land Bremen
hat zuin Beispiel in der Hanse-
stadt und in Bremerhaven be-
reits solche Stellen geschaffen,
auch in anderen Bundesldn-
dem gibt es diese Angebote
schon lingst — nun kdnnen wir
in  Nordenham nachziehen,”
Besonders wichtig ist ihr die
individuelle und nichl wirt-
schaftlich ausgerichtete Unter-
stiitzung durch eine neutrale
Beratungsagentur, die in erster
Linie Hilfe zur Selbsthille ge-
ben soll, ,Ziel ist nicht, dass
die teilnehmenden Betriebe an-
schlieRend viel Geld in eine
ganz neue Homepage stecken
miissen, sondern mit wenigen
Mitteln selbst eine deutliche
Verbesserung ihrer Online-Aul-
tritte erreichen kénnen*, sagt
Hona Tetzlaff

Die teilnehmenden Betriebe
erhalten einen Vorab-Check ih-
rer Priisenzen im Netz und eine
persénliche Beratung, die je
nach Aufwand durchaus einen
Umnfang von mehreren Stunden
haben kann, heiflt es in einer
Mitteilung. Unter anderem geht
es bei den Homepages um
Rechtliches wie die [nhalte ei-
nes Impressums, die Daten-
schutzgrundverordnung,  die
Verwendung fremder Bilder
und Texte, Suchmaschinenopti-
mierung und die Einbindung
digitaler Zahlmethoden. Die
Social-Media-Auftritte werden
auf Ziele und Zielgruppen ge-
priift, es gibt Hilfestellung zum
Beispiel bei der Produktprésen-
tation, dem Erstellen eines So-
cial-Media-Kalenders oder gar
eines eigenen Blogs und fiir
mdgliche Kontroll- und Analy-
setools.

Innenstadtbetriebe als Ziel

Das Projekt richtet sich in ers-
ter Linie an Betriebe aus Han-
del, Gastronomie und Dienst-
leistung in der Nordenhamer
Innenstadt und somit im For-
dergebiet zwischen Bahnhol-
strale und HafenstraRe, Deich-
grifenstraBe und Marlktplatz
bevichungsweise  MarktsiraRe.
In gewissen Rahmen kénnen
jedoch auch Betrighe teilneh-
men, die ihren Stamdart in den
AuBenbezirken haben. [nnen-
stadtbetriebe gehen jedoch bei
der Berlicksichtigung vor und
miissen in der deutlichen
Mehrzahl sein. Nils Siemen
zeigt sich gespannt, welche Re-
sonanz das Angebot hervorru-
fen wird und pladiert: ,,Machen
Sie mit, damit wir in Norden-
ham gemeinsam besser werden
kdnnen. *

Anmeldungen fiir das Projekt
sind im Internel oder per Mail
an i.tetzlaff@nordenham net
moglich.  Anmeldeschluss  ist
Mittwoch, 2. Februar, {pm/san)

https:/idoodle.com/pollfa3enSbuuvbl-
mbykg ?utm_source=poll&ulm_medium-
=link



